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Abstrak 
Penelitian ini membahas tentang pengaruh Harga, Lokasi, Promosi dan Fasilitas Terhadap 
Keputusan Pembelian Perumahan (Studi Pada PT. Sitawala Rio Rennu Perumahan Rezky Graha 2 
Watampone). Tujuan penelitian ini adalah mengetahui pengaruh Harga, Lokasi, Promosi dan 
Fasilitas terhadap Keputusan Pembelian Perumahan Rezky Graha 2 Watampone. Jenis penelitian 
ini adalah kuantitatif dengan pendekatan Ekonomi Syariah, dan Sosiologi. Jumlah responden 
sebanyak 70. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah angket/kuesioner, observasi dan 
dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda untuk 
mengetahui pengaruh variabel harga, lokasi, promosi dan fasilitas terhadap keputusan pembelian 
perumahan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga dan promosi tidak berpengaruh 
secara signifikan terhadap keputusan pembelian sementara variabel lokasi dan fasilitas memiliki 
pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian, sedangkan pengujian secara simultan 
menunjukkan variabel harga, lokasi, promosi dan fasilitas berpengaruh secara signifikan terhadap 
keputusan pembelian. Berdasarkan hasil penelitian dapat diimplikasikan bahwa variabel lokasi 
dan fasilitas menjadi aspek yang harus dipertahankan jika perlu lebih ditingkatkan lagi agar 
keputusan pembelian perumahan meningkat, untuk variabel harga dan promosi pengembang 
harus mempertimbangkan dalam harga penjualan dan promosi penjualan. 
 
Kata Kunci: Harga, Lokasi, Promosi, Fasilitas, Keputusan Pembelian, dan Perumahan. 

 
Abstract 

This research discusses the influence of price, location, promotion and facility on housing purchase 
decisions (a study at PT. Sitawala Rio Rennu Perumahan Rezky Graha 2 Watampone). The objective 
of this research is to determine the influence of price, location, promotion and facility on purchase 
decisions for Perumahan Rezky Graha 2 Watampone. This research is a quantitative research using 
an Islamic economics and a sociological approach. The number of respondents is 70. The data 
collection techniques are questionnaires, observation and documentation. The data analysis 
technique is multiple linear regressions to determine the influence of price, location, promotion, and 
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facility variables on housing purchase decisions. The results showed that the price and promotion 
variables had no significant effect on purchase decisions while the location and facility variables had 
a significant effect on purchase decisions. While, simultaneous testing showed that the price, location, 
promotion and facility variables had a significant effect on purchase decisions. Based on the results, it 
can be implied that the location and facility variables are aspects that must be maintained and even 
need to be further improved so that housing purchase decisions also increase. For the price and 
promotion variables, the developers must consider the sales price and sales promotion. 
 
Keywords: Price, Location, Promotion, Facilities, Purchase Decision, and Housing. 

 
PENDAHULUAN 

 Kebutuhan pokok manusia terdiri atas tiga hal, sandang, pangan, dan papan. 
Untuk itu, setiap orang akan selalu berusaha memenuhi kebutuhan pokok ini. 
Setelah kebutuhan akan sandang dan pangan terpenuhi, tentunya setiap orang 
akan berusaha memenuhi kebutuhan rumah dalam setiap tingkat kehidupan 
masyarakat, dengan memperhatikan selera dan kemampuan yang ada. 

Rumah sebagai tempat tinggal adalah salah satu kebutuhan pokok manusia 
selain pakaian dan makanan. Setiap manusia membutuhkan rumah untuk tempat 
berlindung dan sebagai tempat berkumpul dan berlangsungnya aktivitas keluarga, 
sekaligus sebagai sarana investasi. Perumahan dan pemukiman merupakan 
kebutuhan dasar manusia dan mempunyai fungsi strategis dalam perannya 
sebagai pusat pendidikan keluarga, persemaian budaya, dan peningkatan kualitas 
generasi yang akan datang. Terwujudnya kesejahteraan masyarakat dan sumber 
daya manusia yang berkualitas dapat ditandai dengan meningkatnya kualitas 
kehidupan yang layak. Permintaan rumah merupakan refleksi sebuah penawaran 
dari pengembang. Dewasa ini fungsi rumah sedikit berubah, dengan semakin 
tingginya kebutuhan hidup manusia, serta persaingan dan gaya hidup yang mulai 
bergesar, menyebabkan waktu yang dipergunakan oleh manusia untuk bekerja 
semakin banyak, dari yang semula hanya sekedar sebagai tempat tinggal, saat ini 
rumah juga diharuskan dapat mendatangkan kepuasan dan manfaat lebih bagi 
pemiliknya seperti lokasi yang strategis, bangunan yang bagus dan kokoh, serta 
lingkungannya yang nyaman. Dengan kata lain, tidak sekedar tempat berteduh 
melainkan harus menjadi tempat tinggal yang layak, yang mampu menghilangkan 
atau mengurangi tekanan hidup yang tinggi, khususnya bagi masyarakat yang 
berpenghasilan menengah. Namun demikian, di Indonesia masih banyak 
masyarakat yang berpenghasilan rendah (MBR) yang tidak memiliki rumah dan 
tentunya juga berpola pandang subsidi, yaitu rumah sebagai tempat tinggal. 

Permintaan akan perumahan merupakan suatu penawaran yang dilakukan 
oleh pengembang dalam property rumah untuk membantu masyarakat dalam 
memenuhi kebutuhan tempat tinggal. Permintaan akan terjadi apabila seorang 
individu mempunyai keinginan dan kemampuan untuk membeli suatu barang atau 
jasa. Dalam konsep Islam, pertemuan permintaan dengan penawaran haruslah 
terjadi secara rela sama rela, tidak ada pihak yang merasa terpakasa untuk 
melakukan transaksi pada tingkat harga tersebut. Maka antara permintaan dan 
penawaran yang membentuk harga keseimbangan hendaknya berada dalam 
keadaaan rela sama rela dan tanpa pakasaan dari salah satu pihak. 

Awang Firdaos menyatakan bahwa lokasi merupakan salah satu faktor 
terpenting yang mempengaruhi sebuah permintaan rumah, pada hakikatnya 
merupakan hipotesis yang menyatakan bahwa makin strategis letak rumah 
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tersebut berarti semakin baik, maka makin banyak permintaan terhadap rumah 
tersebut, dan sebaliknya. Salah satu faktor yang mempengaruhi pembeli untuk 
membeli perumahan adalah letak perumahan tersebut atau lokasi. Dengan 
kesibukan masyarakat dewasa ini, tentu lokasi menjadi pertimbangan pembeli 
dalam membeli rumah. Akses jalan yang cepat dan mudah, dekat dengan pusat 
kota, transportasi mudah, bebas banjir adalah salah satu contoh mengapa lokasi 
perumahan penting. 

Promosi merupakan bagian dari kegiatan pemasaran dan dikenal sebagai 
unsur dari bauran pemasaran. Promosi sangat diperlukan oleh perusahaan karena 
disatu pihak meyakinkan konsumen terhadap produk yang ditawarkan sedangkan, 
dipihak lain sangat menentukan suksesnya perusahaan menghadapi persaingan di 
pasar. Disamping itu kegiatan promosi sebagai sarana komunikasi antara 
produsen dan konsumen untuk memperkenalkan produk, baik jenis, warna, 
bentuk dan harga, maupun kualitas produk yang ditawarkan atau yang dihasilkan 
perusahaan. 

Fasilitas merupakan salah satu faktor terpenting yang mempengaruhi sebuah 
permintaan rumah, pada hakikatnya merupakan hipotesis yang menyatakan 
bahwa makin baik penerapan fasilitas rumah tersebut berarti semakin baik maka 
makin banyak permintaan terhadap rumah tersebut, dan sebaliknya. Dewasa ini 
banyak sekali jenis properti perumahan yang ditawarkan kepada masyarakat. 
Seiring dengan perkembangan jaman dan kebutuhan masyarakat, Produsen mulai 
menawarkan keragaman tipe perumahan. 

Pengambilan keputusan pembelian erat hubungannya dengan perilaku 
konsumen. Produk yang dapat memuaskan keinginan dan kebutuhan konsumen, 
maka akan memberi peluang untuk melakukan pembelian ulang terhadap produk 
dari suatu perusahaan. Proses pengambilan keputusan yang dilakukan konsumen 
bermula dari pengenalan masalah konsumen yang dapat dipecahkan melalui 
pembelian beberapa produk. Pembelian beberapa produk, konsumen perlu 
mencari informasi mengenai produk tertentu dan mengevaluasi masing-masing 
alternatif yang dapat memecahkan masalah. Mengidentifikasi hal tersebut 
perusahaan berusaha menampilkan produk dengan keunggulan-keunggulan 
produk, tidak hanya itu saja perusahaan juga harus menetapkan harga terjangkau, 
promosi yang baik, dan lokasi mudah di jangkau. 

 
METODOLOGI PENELITIAN 

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 
kuantitatif  dengan metode asosiatif kausal. Penelitian asosiatif kausal bertujuan 
untuk meneliti hubungan sebab akibat antara satu variabel dengan variabel 
lainnya. Penelitian ini dilaksanakan di Kabupaten Bone Pada PT. Sitawala Rio 
Rennu Perumahan Rezky Graha 2 Watammpone Jl. Reformasi (samping kantor 
DPRD Bone) Kelurahan Bulu tempe Kecamatan Tanete Riattang Barat Kabupaten 
Bone, Sulawesi Selatan. Lokasi tersebut ditetapkan secara sengaja (purposive) 
dengan pertimbangan obyektif, sehingga memiliki data yang akurat dalam 
kaitannya dengan penelitian ini. Adapun Populasi dalam penelitian ini adalah 
seluruh kepala keluarga yang tinggal di PT. Sitawala Rio Rennu Perumahan Rezky 
Graha 2 Watampone yang berjumlah 224 kepala keluarga.  

 

https://doi.org/10.61912/jeinsa.v5i1.448


 Volume 5 Issue 1 (2026) Pages 386-396 

JEINSA : Jurnal Ekonomi Ichsan Sidenreng Rappang 
ISSN : 2962-2301 

Doi : https://doi.org/10.61912/jeinsa.v5i1.448 

Jeinsa is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License. 

 
    
 

 

 

 

Jumlah sampel yang diambil dalam penelitian ini menggunakan rumus slovin 
yaitu: 

N 
n= 

1+Ne2 

Ket :  n = sampel 
N = populasi 
e = nilai kritis ketelitian (batas yang masih dapat ditolelir maksimal 10%). 

Dalam penelitian ini jumlah populasi diambil dari Kepala Keluarga penghuni 
Perumahan Rezky Graha 2 Watampone. 

224 
n=                        = 69,13 

1+224(0,1)2 

Dari hasil perhitungan tersebut sampel yang dihasilkan adalah 69,13, maka 
dibulatkan menjadi 70 responden.  

Data adalah sesuatu yang digunakan atau dibutuhkan dalam penelitian 
dengan menggunakan parameter tertentu yang telah ditentukan. Sumber data 
penelitian terdiri atas dua yaitu dapat menggunakan sumber primer dan sumber 
sekunder. Pada penelitian ini, peneliti menyebar kuesioner. Adapun anggapan 
yang dipegang peneliti dalam menggunakan metode ini adalah bahwa subyek 
(responden) yang diberikan kepada peneliti adalah benar dan dapat dipercaya. 
Jumlah pertanyaan yang ada diambil dari masing-masing variabel independen 
maupun dependen. Pengambilan data dilakukan dengan memberikan kuesioner 
langsung kepada penghuni Perumahan Rezky Graha 2 Watampone untuk mengisi 
angket yang diberikan oleh peneliti secara langsung dan juga melakukan 
wawancara untuk mendapatkan data-data yang diperlukan dalam penelitian, 
observasi yaitu teknik ini digunakan untuk menghimpun data-data dengan cara 
melakukan pengamatan secara langsung tentang harga, Lokasi, promosi, dan 
fasilitas terhadap keputusan pembelian perumahan Rezky Graha 2 Watampone, 
dokumenrasi metode ini digunakan untuk memperoleh informasi tentang profil 
dan dokumen lainnya yang berhubungan dengan masalah yang sedang diteliti. 

 
HASIL DAN PEMBAHASAN 
A. Hasil Penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel harga, lokasi, 
promosi, dan fasilitas terhadap keputusan pembelian perumahan pada konsumen 
Perumahan Rezky Graha 2 Watampone. Analisis data dilakukan menggunakan 
regresi linear berganda dengan bantuan pengolahan data statistik. 
Berdasarkan hasil pengujian parsial (uji t), diperoleh hasil sebagai berikut: 
1. Variabel Harga 

Variabel harga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 
perumahan. Hal ini menunjukkan bahwa konsumen tidak menjadikan harga 
sebagai faktor utama dalam menentukan keputusan pembelian rumah. Sebagian 
besar konsumen lebih mempertimbangkan aspek kenyamanan dan kebutuhan 
jangka panjang dibandingkan tingkat harga yang ditawarkan.  
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2. Variabel Lokasi 
Variabel lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

perumahan. Lokasi yang strategis, mudah dijangkau, dekat dengan fasilitas umum 
seperti sekolah, pasar, tempat ibadah, dan akses transportasi menjadi 
pertimbangan utama konsumen dalam membeli rumah.  
3. Variabel Promosi 

Variabel promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 
pembelian. Hal ini mengindikasikan bahwa promosi yang dilakukan pengembang 
belum mampu memberikan pengaruh besar terhadap minat konsumen. Konsumen 
lebih banyak memperoleh informasi melalui rekomendasi keluarga, kerabat, atau 
pengalaman langsung dibandingkan media promosi. 
4. Variabel Fasilitas 

Variabel fasilitas berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 
Konsumen cenderung memilih perumahan yang memiliki fasilitas lengkap seperti 
jalan yang baik, saluran air, keamanan, taman, tempat ibadah, dan fasilitas 
pendukung lainnya.  
5. Pengujian Simultan (Uji F) 

Hasil uji simultan menunjukkan bahwa variabel harga, lokasi, promosi, dan 
fasilitas secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan 
pembelian perumahan. Dengan demikian, seluruh variabel memiliki kontribusi 
dalam memengaruhi keputusan konsumen dalam membeli rumah. 
B. Pembahasan 
1. Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil pengujian, diketahui bahwa variabel harga tidak 
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini sejalan 
dengan penelitian yang dilakukan oleh Evelyn Wijaya dan Rudi Keristianto yang 
menemukan bahwa harga tidak berpengaruh dan tidak signifikan memberikan 
pengaruh terhadap keputusan pembelian. Dengan demikian maka dikatakan 
bahwa variabel Harga tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, hal ini 
dikarenakan harga yang ditawarkan masih sesuai dengan standar perumahan 
lainnya dan dari karakterisitk responden yang menunjukan penghasilan mereka 
yang mampu untuk membeli perumahan, sehingga harga yang ditawarkan 
perusahaan tidak berpengaruh terhadap keputsuan pembelian. 

Hal ini dapat dibuktikan  bahwa indikator pernyataan terkait dengan 
keterjangkauan harga dari 70 responden  71% menjawab setuju, indikator 
pernyataan terkait dengan kesesuaian harga dengan kualitas produk 69% 
menjawab setuju, indikator pernyataan terkait dengan daya saing harga  61% 
menjawab setuju dan indikator pernyataan terkait dengan kesesuaian harga 
dengan manfaat 51% menjawab setuju dan 49% menjawab sangat setuju. 

Dengan demikian maka dikatakan bahwa variabel Harga tidak berpengaruh 
secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian, hal ini dikarenakan harga yang 
ditawarkan oleh PT. Sitawala Rio Rennu Perumahan Rezky Graha 2 Watampone 
harganya terjangkau dan harga sesuai dengan kualitas produk dan juga masih 
sesuai dengan standar perumahan lainnya dari karakterisitk responden yang 
menunjukan penghasilan mereka yang mampu untuk membeli perumahan Rezky 
Graha 2 Watampone Sehingga harga yang ditawarkan perusahaan tidak 
berpengaruh terhadap keputsuan pembelian.  
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2. Pengaruh Lokasi terhadap Keputusan Pembelian 
Berdasarkan hasil pengujian, diketahui bahwa variabel lokasi berpengaruh 

secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini sejalan dengan teori 
ma’ruf yang menyatakan bahwa lokasi memiliki pengaruh terhadap keputusan 
pembelian, dimana lokasi yang tepat, sebuah tempat akan lebih sukses 
dibandingkan tempat lainnya yang berlokasi kurang strategis, meskipun keduanya 
menjual produk yang sama. Dengan demikian maka dikatakan bahwa variabel 
lokasi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, hal ini dikarenakan lokasi 
yang ditawarkan mudah diakses transportasi, dekat dengan pusat keramaian atau 
kota, dekat dengan kantor pemerintahan, cukup luas untuk perluasan usaha dan 
lokasi dekat dengan fasilitas umum seperti rumah sakit, sekolah dan pasar. 
Sehingga lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Hal ini dapat dibuktikan  bahwa indikator pernyataan terkait dengan akses 
lokasi dari 70 responden  49% menjawab setuju, 51% menjawab sangat setuju, 
indikator pernyataan terkait dengan visibilitas 53% menjawab setuju, 47% sangat 
setuju, indikator pernyataan terkait lalu lintas 33% menjawab setuju, 67% 
menjawab sangat setuju, indikator pernyataan terkait ekspansi 34% menjawab 
setuju, 66% menjawab sangat setuju, dan indikator pernyataan terkait lingkungan 
36% menjawab setuju dan 64% menjawab sangat setuju. 

Dengan demikian maka dikatakan bahwa variabel lokasi berpengaruh 
terhadap Keputusan Pembelian, hal ini dikarenakan lokasi pada  PT. Sitawala Rio 
Rennu Perumahan Rezky Graha 2 Watampone lokasinya mudah diakses 
transportasi, dekat dari pusat keramaian kota, dekat dengan kantor pemerintahan, 
tersedia tempat yang cukup luas untuk perluasan usaha, dan dekat dari fasilitas 
umum seperti rumah sakit, sekolah dan pasar. Sehingga lokasi pada perumahan 
rezky graha 2 watampone berpengaruh terhadap keputusan pembelian.  
3. Pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil pengujian, diketahui bahwa variabel promosi tidak 
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini sejalan 
dengan penelitian yang dilakukan oleh Evelyn Wijaya dan Rudi Keristianto yang 
menemukan bahwa promosi tidak berpengaruh dan tidak signifikan memberikan 
pengaruh terhadap keputusan pembelian. Dengan demikian maka dikatakan 
bahwa variabel promosi tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Hal 
ini dikarenakan Promosi yang dilakukan tidak terlalu menarik konsumen untuk 
pembelian perumahan dan konsumen yang ingin membeli rumah lebih 
membutuhkan tempat tinggal yang akan memberikan kenyamanan bagi mereka.  

Hal ini dapat dibuktikan  bahwa indikator pernyataan terkait dengan 
periklanan dari 70 responden  79% menjawab setuju, indikator pernyataan terkait 
dengan promosi penjualan 57% menjawab setuju, 43% menjawab sangat setuju, 
indikator pernyataan terkait dengan penjualan perorangan  34% menjawab setuju, 
66% menjawab sangat setuju dan indikator pernyataan terkait dengan public 
relation 31% menjawab setuju dan 69% menjawab sangat setuju. 

Dengan demikian maka dikatakan bahwa variabel promosi tidak 
berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian, hal ini dikarenakan 
promosi yang dilakukan oleh PT. Sitawala Rio Rennu Perumahan Rezky Graha 2 
Watampone promosi melalui sosial media, mempromosikan dengan informatif, 
aktual dan jelas, dan memiliki sistem public relation maka tercipta komunikasi 

https://doi.org/10.61912/jeinsa.v5i1.448


 Volume 5 Issue 1 (2026) Pages 386-396 

JEINSA : Jurnal Ekonomi Ichsan Sidenreng Rappang 
ISSN : 2962-2301 

Doi : https://doi.org/10.61912/jeinsa.v5i1.448 

Jeinsa is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License. 

 
    
 

 

 

 

yang baik. Sehingga promosi pada perumahan rezky graha 2 watampone tidak 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 
4. Pengaruh Fasilitas terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil pengujian, diketahui bahwa variabel fasilitas berpengaruh 
secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini sejalan dengan teori 
Arikunto yang menyatakan bahwa fasilitas memiliki pengaruh terhadap keputusan 
pembelian, dimana fasilitas adalah segala sesuatu yang dapat memudahkan dan 
memperlancar pelaksanaan segala sesuatu usaha. Dengan fasilitas yang memadai 
yaitu kelengkapan fasilitas dan ketersediaan fasilitas akan mempengaruhi minat 
konsumen sehingga konsumen akan melakukan keputusan dalam menggunakan 
suatu produk berupa barang atau jasa.  Dengan demikian maka dikatakan bahwa 
variabel fasilitas berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. 

Hal ini dapat dibuktikan bahwa indikator pernyataan terkait dengan 
pertimbangan atau perancangan parsial dari 70 responden 70% menjawab setuju, 
30% menjawab sangat setuju, indikator pernyataan terkait dengan perancang 
ruang 60% menjawab setuju, 4% sangat setuju, indikator pernyataan terkait 
dengan perlengkapan atau perabotan 83% menjawab setuju, 16% menjawab 
sangat setuju, dan indikator pernyataan terkait dengan tata cahaya dan warna 
70% menjawab setuju dan 29% menjawab sangat setuju. 

Dengan demikian maka dikatakan bahwa variabel fasilitas berpengaruh 
terhadap Keputusan Pembelian, hal ini dikarenakan fasilitas pada PT. Sitawala Rio 
Rennu Perumahan Rezky Graha 2 Watampone fasilitasnya sesuai dengan 
kebutuhan, desain interior, eksterior terlihat menarik, fasilitasnya cukup lengkap, 
fasilitas ibadah yang disedikan berfungsi dengan baik, penataan cahaya sesuai 
yang diinginkan sehingga membuat penghuni perumahan rileks dan nyaman. 
Sehingga failitas pada perumahan rezky graha 2 watampone berpengaruh 
terhadap keputusan pembelian.  
5. Pengaruh Harga, Lokasi, Promosi dan Fasilitas terhadap Keputusan 

Pembelian 
Diketahui bahwa variabel harga, lokasi, promosi dan fasilitas secara simultan 

atau bersama-sama berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 
pada perumahan Rezky graha 2 watampone, dibuktikan dengan hasil analisis uji F 
(simultan). 

Diketahui juga bahwa nilai hasil analisis koefisien determinasi variabel 
harga, lokasi, promosi dan fasilitas terhadap keputusan pembelian dalam hal ini 
hasil R Square sebesar 0,588. Artinya bahwa pengaruh harga, lokasi, promosi dan 
fasilitas terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 58%. Sehingga hasil 
penelitian ini yaitu variabel harga, lokasi, promosi dan fasilitas berpengaruh 
sebesar 58% terhadap keputusan pembelian dan sebesar 42% dipengaruhi oleh 
faktor lain yang tidak terdapat dalam penelitian ini. 

 
 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh harga, lokasi, promosi, 
dan fasilitas terhadap keputusan pembelian perumahan pada Perumahan Rezky 
Graha 2 Watampone, maka dapat disimpulkan bahwa: 
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1. Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel harga tidak berpengaruh secara 
signifikan terhadap variabel Keputusan pembelian perumahan pada 
perumahan Rezky Graha 2 Watampone. Maka H0 ditolak yang artinya 
variabel harga tidak berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 
pembelian perumahan pada perumahan Rezky Graha 2 Watampone 

2. Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel lokasi berpengaruh secara 
signifikan terhadap variabel Keputusan pembelian perumahan pada 
perumahan Rezky Graha 2 Watampone. Maka Ha diterima yang artinya 
variabel lokasi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 
perumahan pada perumahan Rezky Graha 2 Watampone 

3. Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel promosi tidak berpengaruh 
secara signifikan terhadap variabel Keputusan pembelian perumahan pada 
perumahan Rezky Graha 2 Watampone. Maka H0 ditolak yang artinya 
variabel promosi tidak berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 
pembelian perumahan pada perumahan Rezky Graha 2 Watampone 

4. Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel fasilitas berpengaruh secara 
signifikan terhadap variabel Keputusan pembelian perumahan pada 
perumahan Rezky Graha 2 Watampone. Maka Ha diterima yang artinya 
variabel fasilitas berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 
pembelian perumahan pada perumahan Rezky Graha 2 Watampone 

5. Hasil analisis menunjukkan bahwa harga, lokasi, promosi dan fasilitas secara 
simultan atau bersama-sama berpengaruh secara signifikan terhadap 
keputusan pembelian pada perumahan Rezky graha 2 watampone. Maka Ha 

diterima yang artinya variabel harga, lokasi, promosi dan fasilitas secara 
simultan atau bersama-sama berpengaruh secara signifikan terhadap 
keputusan pembelian perumahan pada perumahan Rezky Graha 2 
Watampone 

B. Saran  
Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, maka penulis memberikan 

beberapa saran sebagai berikut: 
1. Bagi pihak pengembang perumahan, diharapkan dapat mempertahankan 

dan meningkatkan kualitas lokasi serta fasilitas perumahan karena kedua 
variabel tersebut terbukti memiliki pengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian konsumen.  

2. Pengembang perlu melakukan evaluasi terhadap strategi promosi agar 
lebih efektif dalam menarik minat konsumen, misalnya melalui pemasaran 
digital, media sosial, pemberian promo menarik, serta meningkatkan 
kualitas pelayanan kepada calon pembeli.  

3. Dalam menentukan harga jual rumah, pengembang diharapkan 
mempertimbangkan kemampuan daya beli masyarakat dan menyesuaikan 
harga dengan kualitas rumah serta fasilitas yang diberikan.  

4. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menambahkan variabel lain 
yang dapat memengaruhi keputusan pembelian perumahan, seperti 
kualitas bangunan, lingkungan sosial, citra perusahaan, maupun 
kemudahan sistem pembayaran agar hasil penelitian menjadi lebih lengkap 
dan mendalam.  

https://doi.org/10.61912/jeinsa.v5i1.448


 Volume 5 Issue 1 (2026) Pages 386-396 

JEINSA : Jurnal Ekonomi Ichsan Sidenreng Rappang 
ISSN : 2962-2301 

Doi : https://doi.org/10.61912/jeinsa.v5i1.448 

Jeinsa is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License. 

 
    
 

 

 

 

5. Penelitian selanjutnya juga diharapkan dapat menggunakan jumlah 
responden yang lebih banyak dan lokasi penelitian yang berbeda untuk 
memperoleh hasil penelitian yang lebih luas dan akurat. 
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